ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ К ЭКЗАМЕНУ 

ПО  СПЕЦКУРСУ «МЕЖДУНАРОДНЫЙ МАРКЕТИНГ» 

для студентов 4 курса специальности  1- 25 01 03 Мировая экономика 

(2011 – 2012учебный год)
1. Понятие и сущность международного маркетинга как основы политики предпринимательства в сфере внешнеэкономических связей.

2. Тенденции развития рынков в условиях  интернационализации, глобализации, информационной экономики.  

3. Эволюция международного маркетинга. 

4. Цели реализации организацией стратегий международного маркетинга. 
5. Риск и эффект международной маркетинговой деятельности. 
6. Деятельность международных маркетинговых организаций.  
7. Факторы макросреды международного маркетинга.
8. Роль социально-культурных и демографических факторов в международном маркетинге. 
9.  Цели и направления проведения международных маркетинговых исследований
10. Организация проведения международного маркетингового исследования: 

11.  Источники и носители информации о зарубежных рынках
12. Конфиденциальность информации, коммерческая тайна.
13.  Международный кодекс проведения маркетинговых и социальных исследований.
14.   Технология исследования общехозяйственной конъюнктуры и конъюнктуры товарного рынка. 

15. Маркетинговый анализ деятельности конкурентов на рынке 

16. Матрица предельной привлекательности МакКинси. 
17. Закономерности циклического развития организации в условиях конкурентной среды (матрица АДЛ). 
18.  Анализ возможностей и угроз в конкурентной среде: методология SWOT.
19.  Факторы, влияющие на покупательское поведение
20. Теории покупательского поведения 

21. Процесс принятия решения о покупке 
22. Методология исследования покупательского выбора 
23. Особенности приятия решения о покупке на рынке товар промышленного назначения. 

24.  Процесс сегментирования рынка  
25.  Сегментирование в глобальную информационную эпоху. 
26.  Позиционирование товара и фирмы на международном рынке. 

27.  Экспортный ассортимент: планирование и управление. 
28.  Этапы создания товара рыночной новизны
29. Проблемные вопросы проведения пробных продаж при реализации концепции международного маркетинга 

30.  Конкурентоспособность экспортного товара 
31. Проблемы создания и поддержки торговой марки и упаковки товара в международном маркетинге. 
32. Брендинг в системе международного маркетинга 

33. Подходы к организации сервиса и гарантийного  обслуживания при работе на зарубежных  рынках. 

34.  Факторы, учитываемые при выборе канала распределения и критерии  отбора участников канала товародвижения

35.  Функции, выполняемые посредниками. Источники информации о посредниках
36.  Рыночные структуры (национальные, зарубежные, международные), содействующие осуществлению сбытовой политики организации.
37.  Реализация сбытовой политики организации в условиях информационной экономики
38. Проблемные вопросы организации прямых продаж в системе международного маркетинга 

39. Проблемные вопросы формирования товаропроводящих сетей белорусский производителей на зарубежных рынках. 

40. Проблемные вопросы организации мерчендайзинга 

41. Сущность интегрированных маркетинговых коммуникаций. 
42. Маркетинговые коммуникации на этапе внедрения продукции на зарубежный рынок 

43. Проблемные вопросы организации международных рекламных кампаний
44. Этапы организации рекламной кампании

45. Мотивы и стимулы привлечения внимания в рекламном обращении 

46. Креативные (новейшие) рекламные технологии;  перспективы их использования отечественными организациями 

47.  Пропаганда и связи с общественностью в системе международного маркетинга 

48. Взаимодействие со средствами массовой информации
49. Выставочно-ярмарочная деятельность организации 
50. Смета затрат по участию предприятия в ярмарках и выставках и направления ее минимизации

51.  Мероприятия стимулирования сбыта: цели, преимущества и проблемные вопросы восприятия стимулирования покупателями

52. Средства стимулирования сбыта, направленные на продавцов

53. Средства стимулирования сбыта, направленные на конечных покупателей: 

54. Организация и проведение международной рекламной игры 
55.  Стратегическое планирование в маркетинговой деятельности организации при выходе на зарубежные рынки 

56.  Структура стратегического плана маркетинга. 

57. Сущность маркетингового целеполагания и миссия организации 

58.  Глобальные маркетинговые стратегии: сегментации, диверсификации, интернационализации. 
59.  Стратегии в зависимости от рыночной доли, контролируемой предприятием: атакующая, оборонительная, отступления.

60.   Условия эффективного функционирования маркетинговой службы в организации.
61.  Линейная карта распределения обязанностей между специалистами отдела маркетинга.
62.   Взаимодействие отдела маркетинга с другими структурными подразделениями и отделами организации 
63. Кадры в системе маркетинговых служб
64. Контроль  и аудит маркетинга. 
65. Направления оценки эффективности деятельности маркетинговой службы организации 
66. Социальная ответственность организации, социальная отчетность
67. Формирование долгосрочных конкурентных преимуществ белорусских экспортеров на международных рынках
68. Территория (страна, регион) как объект маркетинга
69. Фирменный стиль: проблемные аспекты формирования при выходе на зарубежные рынки 

70. Правовое регулирование маркетинговой деятельности 
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